
استفاده ازخودروهای برقی یکی ازراهکارهای کاهش آلودگی هوا 
وحفظ محیط زیست است که درتمامی کنفرانس های جهانی بر روی 

آن تاکید شده و بیشتر کشورهای جهان در  ...

»قطعات خودرو« رسانه اهل فن - توزیع سراسری بین صنوف و صنایع خودرویی کشور
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برآورد اولیه

جعبه
بگ

کاتالوگ-بروشور

33936794
0912 412 13 72-0935 34 34  حامد 134

هدایای خاص تبلیغاتی

GIFT

 چاپ تخصصی چاپ تخصصی
 کارت ویـزیت کارت ویـزیت

0991 252 36 53

مرکز تخصصی  تولید و ساخت

مشکلات ناشــی از قیمت گذاری دستوری خودرو 
توسط دولت و شــورای رقابت ادامه داشته و بیشتر 
کارشناسان این حوزه بر لزوم انجام تغییر شرایط فعلی 

تاکید دارند.

علی خسروانی، کارشناس صنعت و بازار خودرو در گفت وگو 
با اقتصادآنلاین گفت: شورای رقابت طبق فرمولی که خودش 
دارد و براساس صورت های مالی خودروسازان، قیمت گذاری 
کرده که این قیمت زیر قیمت مدنظر خودروســازان است. 
وقتی رئیس جمهور دســتوری مبنی بر بازنگری بر قیمت ها 
داد، معلوم بود که مقداری هیجانی و غیرکارشناســی است 
و طبیعتا شــورای رقابت هم بر موضع خود پافشاری کرد. به 
هر حال فروشنده می خواهد  کالایش را به قیمتی که مدنظر 

خودش است، بفروشد.
شــورای رقابت اگر دغدغه مــردم را دارد باید کاری کند که 
شرکت ها از قیمت های تصویب شده، تمکین کنند. اما بعضی 
از شــرکت ها قیمت های اعلام شده توســط  شورای رقابت 
را قبول نداشــتند و در دعوت نامه های ارســالی، قیمت ها را 
علی الحساب نوشــتند. دولت باید از قدرت خودش استفاده 
کرده وکاری کند تا شرکت های خودرو سازی براساس قیمت 
های تصویب شده خودروعرضه کنند تا قیمت ها متعادل تر 
شــود. در ۴ ماهه اول امســال شــرکت های خودروسازی 
خصوصی حتی ۱۰ درصد مدت مشــابه پارسال نیز خودرو 
تحویل ندادند. اگرخودروسازان، قیمت هایی که شورای رقابت 
اعلام کرد را پذیرفته و خودرو به بازار عرضه می کردند، نتایج 

خوبی از این کار حاصل می شد.
خسروانی تصریح کرد:  واردات خودرو به صورت CKD و مونتاژ 

آن هزینه های پنهانی دارد که احتمالا دوستان از آنها اطلاعی 
ندارند. خیلی از شرکت های چینی قطعات منفصله را مستقیم 
به ایران نمی دهند بلکه یک شرکت واسطه است که آن قطعات 

را می خرد و به ایران ارسال می کند.
کارشــناس صنعت و بازار خودرو  گفت: در هر صورت برای 
برخی ماشین ها در حدود یک میلیارد قیمت گذاشته بودند که 
قیمت بی منطقی نبود. اگر شرکت ها به همین قیمت محصول 
عرضه می کردند و به دست مصرف کننده می رسید، چون از 
آن طرف هم واردات خودرو را در پیش داریم، سبب می شد تا 
هیجان کاذب بازار خودرو از بین رفته و به قیمت های واقعی 

نزدیک تر شویم.

روابط عمومی در مَثل به آینه ماند،
هرقدر صاف تر و شفاف تر،

 بازتابنده تر...
 کار آینه امّا نیت خوانی و شهود باطنی نیست. روابط عمومی 
نباید و نمی تواند نقّاد سازمان باشد. ایجاد تغییرات ساختاری 

وظیفه روابط عمومی نیست. 
روابط عمومی هر آنچه را هســت بی کم و زیاد، به نیکوترین 
وجه نمایان می سازد. پرده پوشی، ماله کشی، ناراستی، خوب 
جلوه دادن غیر مناسب ها، جانبداری غیر منصفانه، هرچه به 
نوعی دروغگویی باشــد را  نمی توان از روابط عمومی انتظار 

داشت. 
روابط عمومی: رازداری، امانــت داری، مردم داری، امیدوار 
کنندگی دارد. همه این بایدها و نبایدها، هست ها و نیست ها 
در یک عبارت خلاصه می شود: روابط عمومی تسهیل گر 
ماموریت های سازمان است. روش روابط عمومی بر مدار 

گفتمان سازی، واقعیت پردازی و درک متقابل است.
روابط عمومی » مسئول لبخند «  نیست. آرایشگری نمی کند. 
در ابرها و به دور از واقعیت سیر نمی کند. پیش نیاز هر تحول و  
توسعه ای داشتن روابط عمومی هوشیار، صریح، فعال و حکیم 
است. روابط عمومی انتظارات از سازمان را واقعی و توانایی ها، 
اهداف و برنامه ها را اعلام می کند. ســوء برداشت و کدورت 
 و ناآگاهی هــا را ازمیان بر مــی دارد. روابط عمومی به مانند 
ســوپاپ  انرژی های ناشی از خشــم، نفرت و سرخوردگی 
را خارج می کند. در دیگر ســوی انرژی های ناشی از امید، 
دلسوزی، وفاداری و تجربه را جذب می کند. روابط عمومی 
خردورزی، مهرورزی، مشارکت جویی، جمع گرایی و تعاون 

بر خیر را توســعه می دهد. نتیجه کار روابط عمومی همراه 
سازی آگاهانه درون و بیرون سازمان با اهداف و برنامه ها  است. 
قطب نما، لرزه   نگار، سنجش کارآیی و اثربخشی مسئولیت 

های دیگر روابط عمومی است.
از روابط عمومی گزارش بخواهید. داده،آمار و تحلیل طلب 
کنید. روابــط عمومی باید بگوید :تا چه میزان ســازمان به 

اهدافش نزدیک شده است؟ موانع چیست؟ 
روابط عمومی راهبرد سازمان را تدوین و تعیین نمی کند ولی 
درباره آن و پیرامون آن گزارش می دهد. به شــما می گوید: 
کدامیک از کارهای سازمان مفید و اثر بخش بوده و 

کدامیک چندان موفق نبوده است.  
روابط عمومی در اتحادیه تولیدکنندگان و توزیع کنندگان 
قطعات خودرو و ماشــین آلات تهران، بخشی تازه تاسیس 
است. هنوز خوب شــناخته و فهمیده نشده است. مدیران 
اتحادیه با ایجاد این بخش یک گام روبه جلو برداشته اند؛ اما 

گام های بعدی لازم است.
گمان مبر که به پایان رسید کار مغان

هزار بادهٔ ناخورده در رگ تاک است

کاهش عرضه خودرو 

رقابت شورای  از  وسازان  خودر تمکین  عدم  وابط عمومی، تسهیل گر ماموریت های سازمان ر

شرکت های  امسال  اول  ماهه   ۴ در 
درصد   ۱۰ حتی  خودروسازی خصوصی 
مدت مشابه پارسال به دلیل نداشتن قیمت، 

خودرو تحویل ندادند

حسن بشارت نیا 
مدیر مسئول

با برگزاری مجمع عمومی عادی سالانه انجمن شرکت 
های خدمات پس از فروش خودرو، مدیرعامل سایپایدک 

به عنوان رییس این انجمن انتخاب شد.
مجمع فوق العاده انجمن صنفی شرکت های خدمات پس 
از فروش خودرو در محل دفتر انجمن و با حضور نماینده 
وزارت تعاون، کار و رفاه اجتماعی و با حضور اکثریت اعضا 

)۱۹ عضو از ۲۵ عضو( تشکیل و برگزار شد.
در این مجمع برای بررســی و تصویب اساسنامه نمونه 
انجمن های صنفی کارفرمایی وزارت تعاون، کار و رفاه 
اجتماعی و اصلاح مفادی از اساسنامه جلسه ادامه یافت 

و تصمیمات لازم اتخاذ شد.
در ادامه، مجمع عمومی عادی هیأت مدیره برای انتخاب 

سمت اعضاء )برای دوره سه ساله آتی(، تشکیل جلسه 
داد و پس از رأی گیری نتیجه به شرح ذیل اعلام شد:

۱- سعید علی زاده رییس هیأت مدیره
۲- محمدحسن گرمان نایب رییس هیأت مدیره

۳- بهزاد پناهی لزرجانی خزانه دار
۴- بابک سلاجقه عضو اصلی هیأت مدیره

۵- سید امیر میرمنصف عضو اصلی هیأت مدیره
۶- سید عباس میرحسینی عضو اصلی هیأت مدیره

۷- مهدی حاجی باقری عضو اصلی هیأت مدیره
۸- بهنام افخم عضو علی البدل اول هیأت مدیره

۹- هادی سرهنگی عضو علی البدل دوم هیأت مدیره
۱۰- عباسعلی غیاثی دبیر انجمن

مدیرعامل سایپایدک، رئیس انجمن خدمات پس از فروش شد
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استفاده ازخودروهای برقی یکی ازراهکارهای کاهش 
آلودگی هوا وحفظ محیط زیســت است که درتمامی 
کنفرانس های جهانی بر روی آن تاکید شــده و بیشتر 
کشورهای جهان در تلاش هســتند تا به تدریج تولید 
خودروهای برقی را افزایش دهند. بر اساس توافق نامه ای 
که بین کشورهای عضو اتحادیه اروپا منعقد شده، تولید 
و فروش خودروهای احتراقی از سال 2035 کاملا ممنوع 
  2030 Clean Carخواهد شد. در آمریکا نیز لایحه ای با
در هر دو مجلس قانونگذاری و سنا به تصویب رسیده که  
بر اساس آن از سال 2030، خودروهای برقی تنها انتخاب 
خریداران خواهند بود. اما این امرکه کشــور ما در این 
خصوص چه رویکردی اتخاذ کرده، نیاز به بحث و بررسی 

زیادی دارد.                                                                                                                          

چندی پیش بابک کریمخان مدیرعامل ســایپا با اشــاره به این 
موضوع گفت: درهیچ کجای جهان سراغ نداریم سیاست گذارتولید 
خودرو بخواهد به یکباره دست ازتولید خودروهای احتراقی کشیده 
و به ســمت تولید خودروهای برقی حرکت کند. زیرا ابتدا تولید 
خودروهای هیبریدی و یا دست کم تولید موتورسیکلت های برقی 
اشاعه داده می شود و ما نیز نیازمند چنین رویکردی هستیم. وی 
که عضو کارگروه لوازم یدکی خودرو انجمن صنایع همگن نیرو 
محرکه و قطعه سازان  تهران نیز است با اشاره به اهمیت موضوع 
رویکرد برقی سازی خودروها در کشور افزود: ایجاد زیرساخت های 
لازم برای اســتفاده ازاین خودروها  در کل کشور لازم و ضروری 
است زیرا  شارژ این خودروها بسیار مهم است و نمی توان آنها را در 
منازل شارژ کرد. چنانچه حتی زیرساخت های مدنظر در شهری 
مانند تهران نیز فراهم شود بازهم کافی نیست وحرکت دادن این 

خودروها به دیگر شهرها در صورت نبود امکانات، مسئله ی بزرگی 
است که باید برای آن چاره اندیشی شود.

وی افزود: اگر قرار بود حرکتی در این زمینه آغاز شــود، باید از 

موتورسیکلت های برقی آغاز می کردیم. اما امروز حتی در زمینه ی 
تولید و استفاده عموم از موتورسیکلت های برقی توفیقی نداشته و 
می بینیم مردم همچنان  استفاده ازموتورهای بنزینی را به صرفه 
می دانند. باید تصریح کنم که حتی اگر امروز خودروهای بنزینی 
جدید وارد کشور شده یا در کشور تولید شود، قطعه سازان باید 
برای تولید اجزا و قطعات آنها آمادگی های لازم را کسب کنند و به 
تغییر خطوط و امکانات بپردازند که این مهم درباره ی خودروهای 
برقی که با تحول در فن آوری آنها مواجهیم، جای خود دارد. زیرا 
امکانات قطعه سازان کشور برای تولید اجزا و قطعات خودروهای 
برقی به روز و مناسب نیست و ماشین آلات و خطوط تولید موجود، 

مربوط به ۱۵ تا ۲۰ سال پیش است و باید به روز رسانی شود. در 
خوش بینانه  ترین حالت، در کوتاه مدت می توان اجزا و قطعات این 
 Completely Knocked Down (  خودروها را به صورت
CKD ) یعنی به شــکل قطعات کاملا منفصل از دیگر کشورها 
وارد کرد و به مونتاژ آنها پرداخت وگرنه ســوار کردن موتورهای 
الکتریکی روی خودروهای ایرانی، برقی سازی محسوب نمی شود.

کریمخان با اشــاره به پتانســیل  بالای قطعه ســازان ایرانی، 
خاطرنشان کرد: چنانچه نقشه راهی در این زمینه تعریف شده 
و از قطعه سازان درخواست شود که در این مسیر حرکت کنند، 
باید به تامین امکانات، ماشین آلات و خطوط تولید برای تحقق 

این امرمهم بپردازیم.
منوچهر منطقی معاون صنایع حمل و نقل وزارت صمت 
نیز در گفت وگویی درخصوص این  که آیا زیرساخت های استفاده 
از خودروی برقی در ایران وجود دارد یا خیر، گفت: این موضوع 
در گام نخست به یک راهبرد و مطالعه ی جامع و کامل نیاز دارد 
که خوشبختانه این مطالعات از پنج سال قبل در معاونت علمی 
و فناوری شروع شده وهمه ی ذی نفعان این موضوع مانند وزارت 
نیرو، وزارت ارتباطات، دانشگاه ها، قطعه سازان و صنایع در تمامی 
جلساتی که پیرامون این موضوع برگزار شد شرکت کردند و در 

نهایت به یک جمع بندی و نقشه ی راه اولیه رسیدند.
وی افزود: کشورهای پیشرفته اســتفاده ازخودروهای برقی را 
ازسیستم حمل و نقل عمومی شروع می کنند. برهمین اساس    
نقشه  راه این موضوع در کشورمان تهیه و برای خودروهای عمومی 
تصمیم گیری شده است. شهرداری تهران نیزداوطلب شده که 
برای داشتن هوای پاک، این کار را انجام دهد و برای پیاده  کردن 
این مدل، ایستگاه هایی را مورد مطالعه و بررسی قرار داده و هم 

اکنون در حال ورود به کارهای اجرایی است.

بررسی شرایط تولید و استفاده از خودروهای برقی

بابک کریمخان: با ایجاد زیرساخت های لازم، توان این کار را داریم 

چنانچه حتی زیرساخت ها مدنظر در شهری 
همچون تهران فراهم شود، آن گاه حرکت دادن 
این خودروها به دیگر شهرها در صورت نبود 

امکانات، مساله دیگری است
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نگاه اجمالی بر
شرکت دانا تجارت توانا

دانا تجارت توانا

شرکـت دانـا تجـــارت توانا با نمـاد اختصاری دی تی تی  )D.T.T(، تشـکیل 
شده از دو شـرکت ثبتی می باشد که به صورت کاملا خصوصی فعالیت حرفه ایی 

را در زمینه تولید- واردات- صادرات قطعات یدکی خودروهای سنگین صورت می دهد. 
شرکت ثبتی اول، تهران فرگوسن با نماد اختصاری ” تی اف )TF(” است که در سال 1370  

تأســیس و فعالیت خود را در حوزه واردات-تولید- پخش و فروش: قطعات یدکی لیفتراک های 
بلغاری )بالکانکار(، مونتاژ و ساخته شده در شرکت لیفتراک سازی ایران، لیفتراک های دوو، تویوتا، 

کوماتسو، سپاهان، تراکتورهای مسی فرگوسن و موتورهای پرکینز انگلستان ساخته شده در شرکت 
تراکتور سازی ایران آغاز نموده است و از سال 1374 به عنوان یکی از تأمین کنندگان اصلی قطعات یدکی 

لیفتراک و تراکتور در ایران محسوب می گردد و تاکنون با افتخار با وجود بیش از 1000 مشتری ثابت و نماینده 
های خود در تمام نقاط ایران مشغول به فعالیت می باشــد. شرکت ثبتی دوم، دانا تجارت توانا با نماد اختصاری  

)D.T.T(  است که در سال 1384 فعالیت گسترده حرفه ایی خود را در زمینه  واردات و صادرات- تولید قطعات یدکی 
خودرو اخص خودروهای سنگین ریلی- زمینی- دریایی به صورت عمده در داخل و خارج از کشور آغاز و تاکنون نیز به عنوان 

یکی از تأمین کنندگان واحدهای تولیدی و صنعتی عظیم کشور از جمله: شرکت های نفتی، پتروشمی، پالایشگاه ها، بنادر، 
شرکت های فولادی، ایران خودرو، سایپا، نفت ایران و … فعالیت می نماید. افتخار ما در این است در سه دهه گذشته بیشترین 

سعی در داخلی سازی و استفاده از توانمندی واحدهای تولیدی داخلی بوده است و بسیاری از قطعات در حال حاضر با کیفیت بسیار قابل 
قبول در داخل تولید می گردد  که تحت برندهای )D.T.T(   یا )TF(به  بازار داخلی عرضه می گردد.

info@danatejarat.com :ایمیل
danatejarat :آیدی اینستاگرام

این قطعه ساز افزود محصولات ما در واقع ترکیبی از لاستیک و 
لاستیک فلز می باشد و در زیر مجموعه لاستیک قرار می گیرد 
 . از جمله انواع قطعات لاســتیکی و لاستیک فلز از قبیل دسته 
موتور ها ،ضرب گیر ها گردگیر ها،انواع بوش های لاستیکی فلزی 
و سایر قطعات این چنینی را برای بخش جلوبندی خودرو های 

داخلی تولید میکنیم.
همچنین وی در خصوص روند تولیــد افزود صفر تا صد تولید 
قطعات توسط گروهی از متخصصین ،مهندسین و کارشناسان 
فعال در این حوزه و با به کار گیری از دانش روز ،تجهیزات،ماشین 
الات ،ازمایشگاه مجهز ودارای تاییدیه از خودرو سازان وبا واردات 
مواد اولیه ،تامین از بورس کالا ،پتروشیمی ،فولاد سازی و شرکت 

های معتبر مرتبط طبق استاندارد انجام می شود .
مهندس رضایی در خصوص تنوع محصولات افزود ،خوشبختانه 
در حال حاضر در ســبد کالایی پاس صنعت پرتو ۱۲۰ قلم کالا 

موجود می باشد .
هر ساله در سند استراتژیک پروژه، توسعه سبد محصول را پیش 
بینی می کنیم .عموما کالا هایی که تا کنون در کار خانه ما تولید 
نشده و جزء نیاز بازار بوده ویا در خواست محصول جدید از طرف 

خودرو سازان باشد در پروژه توسعه قرار می گیرد .
این قطعه ساز فعال همکاری با خودرو سازان را امری مهم خواند 
و افزود :همکاری با خودرو سازان سه مزیت دارد از جمله تبادل 
اطلاعات طراحی و ساخت محصول جدید طبق اخرین نسخه 
نقشــه ها اســتانداردهای تولید در اختیار خودرو سازان است 
.همکاری با خودرو سازان باعث به روز رسانی کارخانه شده و برای 
صاحبین کسب و کار این الزام را ایجاد میکند که برای دریافت 
استانداردهای لازم نظیر استاندارد ملی ، IATF وایزو ۹۰۰۱ اقدام 
کند ،و هم چنین بستری برای به روز رسانی سیستمی ،مدیریتی 
و تولیدی قطعات را فراهم  سازد.در واقع این همکاری منجری به 
روز آمدی کارخانه می شود .وی برند سازی را دیگر مزیت دانست 

و ادامه داد مزیت بعدی بحث برند سازی است
همکاری با خودرو سازان نشان می دهد که قطعه ساز از استاندارد 
های لازم بر خوردار بوده و معیار های مورد نیاز را دارا می باشد. 

هویت و برند دو امر جدا نا پذیر می باشــند که در کنار یکدیگر 
ساخته می شوند .خوشــبختانه همکاری با خودرو سازان چون 
کرمان موتور،زامیاد،ایران خودرو،سایپا و خدمات پس از فروش 
ایساکو و سایر خودرو سازان به برند سازی کمک شایانی می کند 
این فعال صنعتی بیان داشــت بحث فروش و افزایش تولیدات 
از دیگر مزایای این همکاری می باشد که البته اهمیت کمتری 
نسبت به دو مورد دیگر دارد ،از انجایی که قطعه سازان مطالبات 
معوقه قابل توجهی از خودرو ســازان دارند درامد در این بخش 

چندان مورد توجه نیست .
مدیر عامل گــروه صنعتی پاس صنعت پرتو دربــاره صادرات 
محصولات خود اذعان داشت:طبیعتا زمانی که خودرو های ایرانی 
به سایر کشور ها صادر شــود بازار خدمات پس از فروش ایجاد 
می گردد. ما نیز در صدد آن هســتیم که از طریق خودرو سازان 
و بازرگانان کشــور هدف به بازار صادرات را یابیم و اقدامات لازم 

نیز در این زمینه صورت گرفته است .وی ادامه داد متاسفانه هر 
چند مشکلات همواره در پیش پای تولید کنندگان وجود دارد . 
همچون سایه سنگین تحریم های ظالمانه و عدم ثبات ارز و بعضی 
از قوانین مدیریتی داخلی شهرک های صنعتی از جمله قطعی 
اب ،برق،و گاز در فصول سال که تولید را دچار مشکل کرده است 
.وی عدم ثبات ارز را مشکل ریشه ای معرفی کرد و گفت :ریشه 
تمام معظلات در عدم ثبات قیمت ارز است. تا مادامی که قیمت 
ارز چند نرخی باشد و ار یک قیمت تبعیت نکند تامین مواد اولیه 
را دچار چالش می کند ،مادامی که قیمت مواد اولیه ثابت نباشد 
بهای تمام شده نیز دچار نوســان شده و در واقع عدم ثبات نرخ 
ارز تمامی اقشار جامعه را درگیر می کند .این فعال صنعت قطعه 
ساز یاد اور شد در بحث تامین مواد اولیه وارداتی انتقال ارز بسیار 
دشوار بوده و تحریم ها نیز ما را برای یافتن تامین کننده با کیفیت 
خارجی با چالش همراه ساخته است . وی ادامه داد قیمت گذاری 
دستوری و عدم پیروی از فرمول بازار از دیگر معظلات است که 
تولید کنندگان با ان دست و پنجه نرم می کنند ،بخشی از قوانین  
عملا سدی در راه تولید هستند و معظلات دیگری چون نبود زیر 
ساخت های لازم که باعث شده بخش گسترده ای از شهرک های 
صنعتی کشور ،قطعی اب ،برق و گاز در فصول سال داشته باشند 
که خود عامل بهم ریختن عرضه و تقاضا در بازار شده که  این امر 

نیز تاثیر چشمگیری در تورم تمامی اقشار دارد.

امیدوارم هر چه ســریعتر اقدامی  برای رفع مشــکلات تولید 
کنندگان صورت گیرد .

مهندس رضایی توضیح داد شعار گروه صنعتی پاس صنعت پرتو 
)ما در کیفیت پیشرو هستیم(می باشد ،این شعار تنها در محصول 
نهایی صدق نکرده و سعی می کنیم در تمامی مولفه های تولید 
،مدیریت منابع انسانی و بازار کیفیت و دانش سازمانی را حفظ 

کنیم . رسیدن به کیفیت در تمامی ابعاد همواره هدف ماست .
در بخش دیگری از این گفتگو مدیر فروش گروه صنعتی پاس 
صنعت پرتو توضیح دادند ما در سه بخش تامین قطعات خودرو 
سازان  OEM سفارش تولید و شبکه توزیع فعال هستیم.وی 
ادامه داد هویت ما از بخش شبکه توزیع  شکل گرفته که از چهار  
عضو تولید کننده ،توزیع کننده ،تک فروش و مصرف کننده نهایی 
تشکیل شده است .متاسفانه برخی از تولید کنندگان به دلایلی 
چون عدم اگاهی با توجه به سود سر شار کوتاه مدت ،نقش توزیع 
کننده را نا دیده گرفته و خود مســتقیما با مشــتری در ارتباط 
هستند و این مسئله شبکه توزیع را از حالت تعادل خارج می کند .

مدیر فروش گروه صنعتی پاس صنعت پرتو افزود ،گروه صنعتی 
ما به نقش پر اهمیت توزیع  واقف است ،تولیدات ما ابتدا در اختیار 
توزیع کنندگان عمده استانی قرار می گیرد .تک فروش و قطعه 
فروشان نیز محصولات را از انان تهیه کرده دست مصرف کننده ، 

مکانیک ومتخصصان جلوبندی اتومبیل می ساند.
 مدیر فروش شــرکت پاس صنعت پرتــو در پایان در خصوص 
راه هــای ارتباطــی بــا مجموعــه مذکــور افــزود:راه های  
 ارتباطی مــا تنهــا از طریق دفتر مرکزی وســایت شــرکت 
 WWW.PASSANAT.COMو نماینــدگان اســتانی ما 

می باشد.
چنانچه ارتباط مربوط به خرید از طریق سایت و یا دیگر راه های 
واصل به گروه صورت گیرد ،نهایتــا گروه تولیدی پاس صنعت 
پرتو این ارتباط را با توجه به اســتان مربوطه ،به نمایندگی های 
فعال در ان استان ارجاع خواهد داد.صدای مشتری نیز از طرق 
ارتباطی تدارک دیده شده ،شنیده خواهد شد و درباره انتقادات 

وپیشنهادها پاسخ گو خواهیم بود.

مدیر عامل گروه صنعتی پاس صنعت پرتو:

شرکت پاس صنعت پرتو   
یک گام تا صادرات 

مهندس رضایی مدیــر عامل گروه صنعتی پاس صنعت 
پرتو در خصوص این گروه صنعتی توضیحاتی ارائه دادند .
 گروه مذکور در بازار قطعات خودرو با برند مورچه شناخته 
شده و در حوزه لاستیک،لاستیک فلز،سیستم تعلیق 
جلوبندی و زیر بندی انواع اتومبیل های داخلی فعالیت 

دارد.
 مهندس رضایی اظهار داشت : شرکت پاس صنعت پرتو 
25 سال پیش پا به عرصه تولید گذاشت، این گروه صنعتی 

پس از اخذ مجوز هــای مربوطه از وزارت صنعت ،معدن 
تجارت استان البرز ابتدا با چند محصول فعالیت خود رو 
اغاز کرده و بعد از سال ها تلاش و پشتکار و با طرح های 
حمایتی از تولید کنندگان و تقضای خودرو سازان ،بازار 
مصرف کننده در سال 1389اقدام به توسعه شرکت نمود. 
این گروه صنعتی در حال حاضر در دو سایت فعال در کرج 
و شهرک صنعتی نظر اباد با مساحت25 هزار متر مربع با 

بیش از 200پرسنل مستقیم در حال فعالیت می باشد.

هر ساله در سند استراتژیک پروژه، توسعه سبد 
محصول را پیش بینی می کنیم .عموما کالا هایی 
که تا کنون در کار خانه ما تولید نشده و جزء نیاز 
بازار بوده ویا در خواست محصول جدید از طرف 
خودرو سازان باشد در پروژه توسعه قرار می گیرد 
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 بــه گفته  ی علی یکه  فــلاح مدیرعامل تعاونی قطعه  ســازان 
کشور، زیان دهی ناشــی از قیمت گذاری دستوری، برصنعت 
قطعه سازی تاثیرمنفی گذاشــته به نحوی که در حال حاضر 
بســیاری ازخطوط تولید قطعه ازچرخه تولید خارج شــده یا 

برخی از آن ها با یک  پنجم ظرفیت در حال فعالیت هستند.
وی با تاکید بر این موضوع گفت: ادامه این روند، ظرفیت های 
تولید قطعه سازان و امید به سرمایه گذاری در این صنعت را از 
بین برده است. اگر شرکت های قطعه ســازی و خودروسازی 
به این روال اداره شــوند، کشور به یک مونتاژکار تبدیل شده و 

صنعت خودروسازی ازبین می رود.

یکه فلاح افزود: صنعت خودروســازی کشــور توانمندی لازم 
برای تامین نیازهای بازار ایران را دارد و صنایع خودروســازی 
خصوصی و دولتی که شــکل گرفته انــد می توانند به تنهایی 
پاسخگوی نیازهای بازار باشــند به شرط آن که دولت از اداره 
دســتوری صنعت خودرو دست بکشد و شورای رقابت، مدعی 

قیمت گذاری خودرو در کشور نباشد.
وی یادآور شد: هرچند بورس کالا توانسته تا حدودی سایه ی 
قیمت گذاری دستوری بر صنعت خودرو را کم کند. اما در نهایت 
این روش نیز راه حل نهایی نیســت. قیمت گذاری دستوری با 
تبدیل خودرو به کالای سرمایه ای، رانتی در بازار کشور ایجاد 
کرده که ســود آن تنها در جیب دلالان می رود. تقاضای بازار 
خودروی ایران از لحاظ تیراژ داخلی، یک میلیون و ۵۰۰ هزار 
دستگاه است. اما این رانت باعث افزایش تقاضای کاذب در بازار 
نیز می شود به طوری که اکنون نمی توان تشخیص داد که یک 
میلیون و ۵۰۰ هزار، تقاضای واقعی و از طرف مردم است یا خیر.

یکه فلاح تاکید کرد: نیاز بازار خودرو به بخش های دیگری نیز 

تقسیم می شود. برای مثال، باید به این نکته توجه شود که چه 
تعداد از متقاضیان توانایــی خرید خودروی خارجی با قیمتی 
بیش از ۱۵ هزار دلار و بیشــتر را دارد زیرا واردات خودرو تنها 
می تواند این بخش از نیاز بازار را برطرف کند و پاسخگوی نیاز 

کل بازار نخواهد بود.
 وی که علی رغم تمامی مشــکلات به فعالیت در صنعت قطعه 
 ســازی ادامه می دهد، گفت: صنعت خودروســازی و بازار آن 
در ســایر کشــورهای جهان نیز مانند ایران اســت، اما شیوه 
قیمت گذاری در هیچ جای دنیا بدین شکل صورت نمی گیرد. 
در این میان این مســئله مطرح می شود که چرا شورای رقابت 

باید بازار خودرو را انحصاری شناسایی کند؟
یکه  فلاح ضمن اشــاره به آزادسازی واردات خودرو و کمک 
آن به تعدیل بازار افزود: در حــال حاضر واردات خودرو به 
کشــور آزاد شده است، اما این مســئله به تنهایی نمی تواند 
انحصــار بازار را بشــکند. در این رابطه نکتــه ای که مطرح 
می شــود، میزان ورود خودروهای خارجی به کشور و تامین 
نیازهای بازار اســت. باید منتظر ماند و مشاهده کرد که چه 
تعداد خودرو وارد کشور می شــود و آیا این تعداد می تواند 
بازار خودرو را اشباع کند یا خیر؟ اگر واردات خودروهای نو 
و کارکرده به صورت صحیح اجرا شود، بازار خودرو از شکل 
انحصاری خارج می شود و این امر در کنار فعالیت ۴۰ تا ۵۰ 

خودروساز دولتی و خصوصی اتفاق می افتد.
وی ادامه داد: اگر سرمایه در گردش خودروسازان و قطعه سازان 
تامین و ناوگان حمل و نقل کشــور بازسازی شود، زیرساخت 
مناســبی برای تولید خودرو در کشــور ایجاد خواهد شد. در 
نتیجه، در صورت کناره گیری دولت از اداره بنگاه های اقتصادی 
خودروســازان می توانند ظرفیت تولید خــود را تا دو میلیون 

دستگاه در سال  بالا ببرند.
عضو هیئت رئیسه انجمن صنایع همگن کشوری در پایان گفت: 
با خروج  بازارازحالت انحصاری، دولت و شورای رقابت دیگر نباید 
به صورت دستوری، صنعت و بازار خودرو را اداره کنند. چراکه 
یکی از بهانه های ورود شــورای رقابــت به بحث قیمت گذاری 
خودروهــا، انحصاری بــودن بازار خودرو اســت. هنگامی که  
بازارخودرو ازانحصار خارج شــد، بازار و میزان عرضه و تقاضا 
باید در خصوص قیمت گذاری تصمیم بگیرند و به تعیین قیمت 

توسط یک نهاد ناظر نیازی نخواهد بود.

مدیرعامل تعاونی قطعه سازان کشور:

و خودر قطعات  تولید  توقف  عامل  دستوری  قیمت گذاری 

و  خودروسازان  گردش  در  سرمایه  اگر 
قطعه سازان تامین و ناوگان حمل و نقل کشور 
بازسازی شود، زیرساخت مناسبی برای تولید 

خودرو در کشور ایجاد خواهد شد

صنعت خودروسازی دنیا در ســالهای اخیر پیشرفت 
چشمگیری داشــته و به تبع آن قطعه سازان حاضر در 
زنجیره ی تامین قطعات مورد نیازخودروسازان مطرح 
دنیا نیز پیشــرفت های خیره کننده ای داشته اند. اما 
خودروسازان و قطعه سازان ما وضعیت کاملا متفاوتی 
دارند. زیرا این صنعت قدیمی و پیشــرو ایران در سال 
های اخیر در وضعیت بحرانی به سر برده و نیاز به توجهی 
جدی دارد. اما با توجه به دولتی بودن دو خودروساز اصلی 
یعنی ایران خودرو و سایپا و خصوصی بودن عمده ی  قطعه 
سازان، این سوال مطرح می شود که آیا قطعه سازی می 
تواند برای پیشرفت و داشتن آینده ای روشن، راه خود را 

از خودروسازان عقب مانده ی دولتی جدا کند؟

امیرحسن کاکایی کارشناس صنعت خودرو و عضو هیئت علمی 
دانشکده ی مکانیک دانشــگاه علم و صنعت در خصوص امکان 
جداشــدن راه صنعت قطعه سازی از خودروسازی کشور گفت: 
صنعت خودرو یک صنعت جهانی بوده و با نگاهی بسته و بدون 
ســرمایه گذاری کلان، نمی توان گام بزرگ و مفیدی را در این 
زمینه برداشت. صنعت خودروسازی جهان هم اکنون  به حدی 
پیشــرفت کرده و ما از آن عقب مانده ایم که قابل درک نیست و 
طی ســالهای آتی به لطف هوش مصنوعی یک جهش دیگر هم 
خواهد کرد و آن موقع است که دیگر هیچ شانسی برای رسیدن 

به صنعت خودروسازی جهان نخواهیم داشت.
کاکایی در ادامه گفت: صنعت خودروسازی یک صنعت پیشران 
و وسیع بوده و برای پیشرفت، نیاز به جذب سرمایه دارد. چنین 
صنعت بزرگی با این ابعاد وســیع با سرمایه گذاری های جزئی 
تغییری نخواهد کرد. به عبارت دیگر برای متحول کردن شرایط 
فعلی صنعت خودروسازی و قطعه ســازی ایران و رساندن آن 
به معیارهای جهانی به ســرمایه های کلانی نیازداریم و سرمایه 

گذاری های جزئی، کمکی به رشد این صنعت نمی کند. 
وی افزود: قطعه ســازان درتمام این سال ها به عنوان زنجیره ی 
تامین قطعات مورد نیاز خودروسازان داخلی در کنارآنها فعالیت 
کرده اند که این همراهی به دلیل نحوه                           ی تعامل دستوری وغلط 
خودروساز با قطعه ساز گاهی به قیمت ورشکستگی برخی از قطعه 
سازان هم تمام شده است. اما سوال اصلی اینجاست که درشرایط 
فعلی که خودروســازی به فکر پیشرفت نیست یا به دلیل ایجاد  

محدودیت، شــرایط برای پیشرفت خودروسازی میسر نیست، 
قطعه سازان چگونه می توانند راه خود را از خودروسازان داخلی 

جدا کرده و خود به فکر پیشرفت و رشد باشند؟
کاکایی گفت: برخی قطعه سازان تصور می کنند که اگر قطعه ای 
خوب و با کیفیت و با قیمتی ارزان بسازند، قطعه ی آنها در بازار 
جهانی به فروش می رود. اما باید تاکید کنم که این تفکراشتباه 
است. شاید قطعه ی خوب و با کیفیت در تیراژی محدود در دنیا به 

فروش برود، اما اگر قطعه سازان ما بخواهند که به صورت گسترده 
در بازارهای جهانی فعالیت داشته باشند، پیش نیازهای دیگری 
لازم دارند که اگر فراهم نشــوند، امکان حضور قطعه سازان در 

عرصه بین المللی وجود نخواهد داشت.
عضو هیئت علمی دانشــکده                 ی مکانیک دانشگاه علم و صنعت 
بیان کرد: برای حضورقطعه ســازان دربازارهــای بین المللی، 
بحث های سیاسی وارتباط بین کشورها امربسیار مهمی است. 
زیرا درچارچوب روابط بین المللی و توافقات بین کشورهاست 
که اجازه ورود فعالین صنعتی به بازار کشورهای دیگر داده می 
شود. برهمین اساس، قطعه سازان کشورمان به دلیل تحریم ها 
 وعدم ارتباط تجاری با بسیاری از کشورهای جهان، نمی توانند 

دروازه های ورود به بازار جهانی را فتح کنند.
ازهمه مهم تر، این اســت که قطعه سازان ایرانی برای حضور در 
بازار جهانی، توان خود را باید به ســطحی برســانند که قطعات 
تولیدی آنها در دنیا خریدار داشــته باشــند. اما به دلیل قیمت 

گذاری دستوری، شرایط سختی برای قطعه سازان در سال های 
اخیر  ایجاد شده و عملا آنها ظرفیت های موجود در خطوط تولید 
خود را اســتفاده کرده اند. به همین جهت برای کسب دانش و 
تکنولوژی روز نیازبه سرمایه ای کلان یا ایجاد تکنولوژی با علم 
و دانش موجود در کشــور را دارند. متاسفانه دانش و تکنولوژی 
موجود در ایران به مراتب از دنیا پایین تر بوده و بدین ترتیب تنها 
راه برای داشتن تکنولوژی جدید، ســرمایه گذاری برای خرید 

تکنولوژی از دنیاست. 
کاکایی گفت: با توجه بــه محدودیت منابع مالی داخلی، وجود 
ارزچند نرخی دراقتصاد کشور، تورم غیر قابل پیش بینی و وجود 
مشکل در نظام ســرمایه ای، عملا جذب سرمایه گذار خارجی 
ممکن نیست. برای مثال قطعه سازان ترکیه ای تحت لیسانس 
قطعه سازان اروپایی وآسیایی فعالیت می کنند و فضای باز سیاسی 
این کشورسبب حضورقطعه سازان ترکیه ای در زنجیره ی  تامین 
قطعات مورد نیاز خودروســازانی مانند رنو و پژو شده است. اگر 
ترکیه هم مانند ایران دچارتحریم شود، یقینا قطعه سازان ترکیه 
هم خود به خود از این زنجیره  حذف می شوند. برهمین اساس، 
حضورقطعه ســازان ایرانی در بازارهای جهانی  با سیاست های 
کلان نظام و داشتن ارتباط با کشــورهای دنیا و رفع تحریم ها 

ارتباط مستقیم دارد.
وی افزود: در ســال های گذشــته یکی از مزایای قطعه سازان 
ایرانی دربرابــر رقبای جهانی، موضــوع فراوانی انرژی و قیمت 
پایین آن در کشــورمان بود. اما اکنون صنعت در ایران با بحران 
انرژی مواجه شــده است. در واقع قطعه سازان در زمستان گاز و 
درتابســتان برق ندارند و به طور کلی یک ماه در ســال فعالیت 
آنها مختل شــده اســت. در دهه ۷۰ به دلیل ســرمایه گذاری 
 مستقیم نظام در بخش صنعت و انرژی، شاهد اتفاقات خوبی در 
صنعت کشورمان بودیم اما طی این سال ها، صنعت ما تنها مصرف 

کننده بوده و عملا زیرساخت ها مستهلک شده اند.
امیرحسن کاکایی در پایان اظهار کرد: به طور کلی قطعه سازان 
ما می توانند بدون خودروسازان داخلی هم به حیات خود ادامه 
دهند. اما این امرمستلزم داشتن ارتباط با کشورهای دنیاست که زمینه 
تحقق آن باید توسط دولت و نظام برنامه ریزی شده و فراهم شود. در 
واقع جهانی شدن قطعه سازی کشورمان مستلزم برنامه ریزی دقیق، 
سرمایه گذاری کلان و برقراری ارتباط سیاسی و تجاری گسترده با 

دیگر کشورهای دنیاست.

بررسی موانع حضور قطعه سازان ایرانی در بازار های بین المللی

وسازان جدا شود! راه قطعه سازان باید از خودر

نیاز بازار لاستیک 
به تخصیص ارز

مدیرکل خدمات عمومی وزارت صنعــت، معدن و تجارت 
گفت: به دلیل آنکه ارز کارخانه های تولید لاســتیک تأمین 

نشده است، نمی توانند نیاز بازار را تامین کنند.
محمدحسین قمری، مدیرکل دفتر خدمات عمومی وزارت 
صنعت، معدن و تجارت، می گوید: مردم درست می گویند در 
بسیاری از فروشگاه ها در واقع لاستیکی با نرخ مصوب موجود 
نیست. وی با اشاره به مشکلات تخصیص ارز لاستیک اظهار 
داشت: به کارخانه ها تولیدکننده تایر، ارز تخصیص داده نشده 
است بنابراین بسیار کمتر از ظرفیت تولید، این کارخانجات 

تولید می کنند.
قمری بیان داشت: در واقع به دلیل آنکه ارز کارخانه های تولید 
تایر تأمین نشده است کارخانه ها نمی توانند نیاز بازار را تامین 

کنند و لذا تقریبا با ۱۰ درصد ظرفیتشان تولید می کنند.
وی افزود: با این شرایط به هر میزان که کارخانه ها تولید کنند، 
آن را در شبکه غیرشفاف از طریق نمایندگی های خودشان 
و با قیمت آزاد عرضه می کنند، از سوی دیگر در سامانه هایی 
که به منظور خرید لاستیک طراحی شده است، به مردم اعلام 
می شود که به دلیل عدم موجود در حال حاضر امکان خرید 

لاستیک وجود ندارد.
وی بیان کــرد: در بازدید اخیری که از یکی از تولیدکنندگان 
لاستیک در خراسان جنوبی داشتیم، این کارخانه با یک دهم 
ظرفیت مشــغول به کار بوده است، به هر حال تامین ارز باید 
صورت بگیرد تا کارخانه ها تولید کنند و تولیداتشان را به بازار 
عرضه کنند. قمری در پاسخ به این سوال که آیا واردات لاستیک 
هم داریم؟ اظهار داشت: وقتی شرایط تأمین کالایی به حالت 
بحران برسد دفتر تخصصی باید در آن مورد تصمیم گیری کند 

که از چه طریقی کالای مورد نیاز را تأمین کند.

در سال های گذشته یکی از مزایای قطعه سازان 
ایرانی دربرابر رقبای جهانی، موضوع فراوانی 
انرژی و قیمت پایین آن در کشورمان بود. اما 
اکنون صنعت در ایران با بحران انرژی مواجه 

شده است

جهت اطلاع موجرین
در زمان انعقاد قــرارداد و انتخاب 
مستاجر دقت بالایی داشته باشید. 
بدانید اگر در واحد صنفی که در آن 
مستاجر حضور داشته باشد فساد 
یا سواســتفاده ای رخ دهد حتما 

دامان موجر را نیز خواهد گرفت.
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    عدم استفاده از تمامی ظرفیت
وی گفت: در شــرایط فعلی، خودروســازان ما با ۵۰ تا ۶۰ درصد ظرفیت خود در حال 
تولید هستند که همین موضوع باعث شده تا صنعت خودروسازی نتواند طبق چشم انداز 
تدوین شده برای سال ۱۴۰۴ عمل کند. اگرهمه چیز طبق برنامه ریزی وچشم انداز سال 
۱۴۰۴ پیش می رفت، امسال باید در ایران چیزی در حدود ۲.۵ میلیون دستگاه خودرو 

تولید می شد ولی در این شرایط هرگزچنین چیزی محقق نخواهد شد.

    اهمیت سرمایه
مدنی افزود: یکی از معضلات مهم که روی زنجیره تامین نیز تاثیر منفی گذاشته و قطعه 
سازان را تضعیف کرده، نداشتن استراتژی دقیق و مشخصی برای تامین بودجه است. 
زیرا دراستراتژی بلند مدتی که برای پیشرفت و توسعه ی صنعت خودروسازی و قطعه 

سازی تدوین می شود، بودجه و سرمایه جایگاه بسیار مهمی دارد.

    نقش تعیین کننده ی سیاست خارجی
مدیرعامل اسبق سایپا به چالش های ناشی از سیاست خارجی در صنعت خودروسازی 
اشاره کرد و گفت: باید در استراژی بلند مدتی که برای صنعت خودروسازی تدوین می 
کنیم، نحوه ارتباط با کشورهای دنیا مشخص باشــد. یک رویکرد این بوده که گرفتار 
مسائل سیاسی با جهان هستیم و ارتباط محدودی با دنیا داریم که در این صورت برنامه 
ریزی باید بر اساس جنگ اقتصادی صورت بگیرد. رویکرد دوم، داشتن تفکر و سیاست 
باز در ارتباط  با دیگر کشورها است  یعنی ارتباط ایران با دنیا بهتر شده که در این حالت 

امکان گشایش اقتصادی و پیشرفت صنعت خودروسازی وجود خواهد داشت.

    مشکلی به نام قیمت گذاری دستوری
ســعید مدنی اظهار کرد: قیمت گذاری دســتوری یکی از مشکلات ریشه ای صنعت 
خودروسازی است که عامل اصلی بحران نقدینگی و عقب ماندگی خودروسازان و به تبع 
آن، قطعه سازان شــده است. در حال حاضر قیمت دستوری اعلام شده توسط شورای 
رقابت برای خودروهای تولید داخل تقریبا ۸۰ درصد قیمت تمام شده ی آنهاست یعنی 
نه تنها خودروساز از فروش خودرو سودی نمی برد، بلکه به ازای فروش هر دستگاه خودرو 

زیان هم می دهد.

    نحوه ی پرداخت بدهی بانکی
وی گفت: در شرایط فعلی که خودروســازان زیان انباشته سنگینی دارند باید به آنها 

فرصتی یک ساله یا دو ساله در خصوص پرداخت بدهی بانکی داده شده و سپس بدهی 
های بانکی آنها قســط  بندی و دریافت شود. چراکه این بدهی های بانکی عموما مبالغ 
بسیار سنگینی بوده و چالش های متعددی را برای خودروسازان در خصوص پرداخت 

آنها ایجاد کرده است.

    لزوم تغییر سیاست 
سعید مدنی با تاکید بر این که آزادسازی قیمت ها، یکی دیگر از راهبردهای کوتاه مدت 
خروج صنعت خودرو از بحران است افزود: اگر هم دولت به هردلیلی تصمیم به قیمت 

گذاری دستوری دارد، طبق قانون باید ضرر و زیان ناشی از قیمت گذاری دستوری  یعنی 
ما به التفاوت قیمت تمام شده و قیمت فروخته شده خودرو را به خودروساز پرداخت کند.

    مزایای فروش لیزینگی
وی گفت:  یکی از نگرانی های دولت برای آزادسازی قیمت خودرو، مشکل تورم و گرانی 
خودروست. اگرقیمت خودرو آزاد شده و مشــکل نقدینگی خودروسازان نیز برطرف 
شود، می توان با هدایت ســرمایه های موجود نسبت به فروش لیزینگی خودرو اقدام 
کرد. فروش لیزینگی خودرو، مزایای زیادی  برای خودروساز و بازار خودرو دارد که یکی 
از آنها جذب مشتری واقعی و مصرف کننده ی نهایی است. این کار دست دلالان را نیز 

از بازار خودرو کوتاه می کند. 

    عرضه ی خودرو در بورس
مدنــی افزود: عرضه ی  خودرو در بورس کالا، یکی دیگر از راهبردهای کوتاه مدت موثر 
برای برطرف شدن مشکل نقدینگی خودروسازان است که می تواند با دو رویکرد مختلف 
انجام شود. یک رویکرد، کشف قیمت خودرو در بورس و فروش آن بر مبنای قیمت کشف 
شده در بورس توسط کارخانه به مشتریان است. در این شرایط باید به صورت دوره ای 
قیمت خودرو در بورس کالا کشف شود. رویکرد دیگرعرضه             ی خودرو در بورس کالا این 
است که ضمن کشف قیمت، خودرو نیز در بورس کالا معامله می شود. در هر دو صورت 
عموما دست دلالان از بازار خودرو کوتاه شده و خودرو به قیمت واقعی به دست مصرف 
کننده ی       نهایی می رســد. عرضه  ی خودرو در بورس کالا در شرایطی که خودروسازان 
با قیمت گذاری دستوری دســت و پنجه نرم می کنند، کمک زیادی به جبران بحران 

نقدینگی آنها می کند و یقینا به کنترل قیمت خودرو در بازار نیز کمک خواهد کرد.

    خصوصی سازی
مدیرعامل اسبق سایپا اظهار کرد :یکی از راهبردهای کوتاه مدت خروج خودروسازی از 
بحران، خصوصی سازی است. سال هاست از خصوصی سازی ایران خودرو و سایپا حرف 
می زنند ولی عملا هیچ اتفاقی رخ نداده است. عملکرد خودروسازان نشان می دهد که 
مدیریت دولتی در یک بنگاه اقتصادی مانند خودروسازی هرگزموفق نبوده و باید هرچه 
زودتر   خودروسازان دولتی به نهادهای خصوصی واگذار شوند. البته وقتی شرکت های 
دولتی در مسیر خصوصی سازی شدن هستند همواره با مخالفت ها و  کارشکنی های 

متعددی هم از طرف بدنه ی دولت و هم از طرف بدنه                                  ی خود شرکت روبرو می شوند.
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در مصاحبه با سعید مدنی مدیرعامل اسبق سایپا مطرح شد

وسازان از بحران وج خودر راهکارهای خر
در گذشته ای نه چندان دور، ایران جزو معدود کشورهایی بود که توان و امکانات تولید بیشترین اجزای یک خودرو را داشت. اما ازاین توان به روش صحیح استفاده نشده و امروزه به جای بهره برداری از 
ظرفیت موجود، در صنعت قطعه سازی و خودروسازی، پسرفت داشته و عملا در رقابت با خودروسازان دنیا شکست خورده ایم. سعید مدنی مدیرعامل اسبق گروه خودروسازی سایپا، عدم برنامه ریزی 

اصولی و نداشتن چشم اندازی بلندمدت را دلیل  اصلی عقب ماندن صنعت خودروسازی کشورمان از صنعت خودروسازی جهانی می داند. وی نکات بسیار مهمی اشاره کرد که در ادامه  می خوانید. 

یکی از معضلات مهم خودروسازی که روی زنجیره تامین نیز تاثیر 
منفی گذاشته و قطعه سازان را تضعیف کرده، نداشتن استراتژی 
دقیق و مشخصی برای بودجه است. مدنی اظهار کرد در استراتژی 
بلند مدتی که برای پیشرفت و توسعه صنعت خودروسازی و قطعه 

سازی تدوین می شود، بودجه جایگاه بسیار مهمی دارد

دانا تجارت توانا

www.danatejarat.com

تلفن:  021-33983329
فکس:  33114778

www.danatejarat.com :آدرس سایت

نگاه اجمالی بر
شرکت دانا تجارت توانا

دانا تجارت توانا

شرکـت دانـا تجـــارت توانا با نمـاد اختصاری دی تی تی  )D.T.T(، تشـکیل 
شده از دو شـرکت ثبتی می باشد که به صورت کاملا خصوصی فعالیت حرفه ایی 

را در زمینه تولید- واردات- صادرات قطعات یدکی خودروهای سنگین صورت می دهد. 
شرکت ثبتی اول، تهران فرگوسن با نماد اختصاری ” تی اف )TF(” است که در سال 1370  

تأســیس و فعالیت خود را در حوزه واردات-تولید- پخش و فروش: قطعات یدکی لیفتراک های 
بلغاری )بالکانکار(، مونتاژ و ساخته شده در شرکت لیفتراک سازی ایران، لیفتراک های دوو، تویوتا، 

کوماتسو، سپاهان، تراکتورهای مسی فرگوسن و موتورهای پرکینز انگلستان ساخته شده در شرکت 
تراکتور سازی ایران آغاز نموده است و از سال 1374 به عنوان یکی از تأمین کنندگان اصلی قطعات یدکی 

لیفتراک و تراکتور در ایران محسوب می گردد و تاکنون با افتخار با وجود بیش از 1000 مشتری ثابت و نماینده 
های خود در تمام نقاط ایران مشغول به فعالیت می باشــد. شرکت ثبتی دوم، دانا تجارت توانا با نماد اختصاری  

)D.T.T(  است که در سال 1384 فعالیت گسترده حرفه ایی خود را در زمینه  واردات و صادرات- تولید قطعات یدکی 
خودرو اخص خودروهای سنگین ریلی- زمینی- دریایی به صورت عمده در داخل و خارج از کشور آغاز و تاکنون نیز به عنوان 

یکی از تأمین کنندگان واحدهای تولیدی و صنعتی عظیم کشور از جمله: شرکت های نفتی، پتروشمی، پالایشگاه ها، بنادر، 
شرکت های فولادی، ایران خودرو، سایپا، نفت ایران و … فعالیت می نماید. افتخار ما در این است در سه دهه گذشته بیشترین 

سعی در داخلی سازی و استفاده از توانمندی واحدهای تولیدی داخلی بوده است و بسیاری از قطعات در حال حاضر با کیفیت بسیار قابل 
قبول در داخل تولید می گردد  که تحت برندهای )D.T.T(   یا )TF(به  بازار داخلی عرضه می گردد.

info@danatejarat.com :ایمیل
danatejarat :آیدی اینستاگرام
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نماینده انحصاری لنت سرامیکی اتوفیکس

تولید کننده لنت سرامیک در ایران

 تلفن: 
۳۳۹۵۰۰۵۲-۷۷۵۱۰۰۰۶ -۷۷۵۱۰۰۰۳ 

همراه:  ۰۹۱۲-48۰۳۳۹۰

 خیابان جمهوری خیابان ظهیرالاسلام 
کوچه درویش غربی پلاک ۱8 واحد۲

هر مشتری منحصر به فرد است

نابکو

ادامه از صفحه 4

    نیاز به تکنولوژی و دانش روز
مدنی افزود: بــه دلیل کنترل تکلیفی و دســتوری صنعت 
خودروســازی در ســالهای قبل، امروزه خودروســازان و 
زنجیره         ی تامین قطعات مورد نیازآنها، توان سرمایه گذاری 
برای توسعه  و کســب علم و دانش و تکنولوژی را ندارند. در 
این شــرایط باید دولت با کمک سازمان گسترش و نوسازی 
و بخش خصوصی در خودروسازی سرمایه گذاری کند. باید 
تاکید کنم که با  اتخاذ سیاست خارجی بسته و بدون ارتباط 
با کشــورهای دنیا، به هیچ عنوان نمی توان انتظارپیشرفت 
صنعت خودروســازی و قطعه ســازی را داشت. در شرایط 
فعلی که درگیرتحریم ها هستیم و ارتباط سیاسی محدودی 
با کشــورهای دنیا داریم، نباید منتظرتولیــد خودروی به 
روز و با کیفیت باشــیم. به عبارت دیگر درشــرایط کنونی، 
خودروســازان، با همین توان فعلی امــکان فعالیت دارند و 
نهایت توان آنها، بروزرسانی محصولات فعلی به صورت دوره 
ای و عرضه ی یک محصول جدید با چالش های فراوان است. 
بدین ترتیب داشتن ارتباط سیاســی خوب با دنیا و انتقال 
دانش و تکنولوژی یکی از لازمه های اصلی پیشرفت صنعت 

خودروسازی محسوب می شوند.

    اهمیت صادرات 
مهندس ســعید مدنی صادرات را یکــی از پیش نیازهای 
پیشرفت صنعت خودروســازی دانست. وی اظهار کرد: اگر 
محصولات تولیدی در کشور قابلیت صادرات نداشته باشند، 
صنعت خودروســازی رشــد نخواهد کرد. در واقع حضور 
خودروســازان ما در بازار آزاد جهانــی و رقابت با برندهای 

مختلف، لازمه  ی رشد صنعت خودرو کشور بوده و این موضوع 
سبب می شود که خودروسازان با نیت سهم خواهی بیشتر از 
بازار خودرو دنیا، به سمت تولید محصولات بهتر و با کیفیت 

تر گام بردارند.

    تاثیر واردات خودرو
مدیرعامل اسبق سایپا در خصوص واردات خودرو گفت: در 
گذشــته که واردات خودرو آزاد بود، سالانه بین ۵۰ تا ۱۰۰ 
هزار دستگاه خودرو وارد کشور می شد. هرچند دولت اکنون 
با مشکل کمبود ارز دســت و پنجه نرم می کند، اما واردات 
خودرو در این تیراژ به هیچ عنوان خطری برای خودروسازان 
دولتی نخواهد داشت و اتفاقا موجب افزایش رقابت در بازار 
و در نهایت رشد صنعت خودرو و کاهش التهاب بازار خودرو 

می شود.

    عدم دخالت دولت
ســعید مدنی در پایان اظهــار کرد: پیش نیــاز تمام موارد 
راهبردی فوق این است که دولت دست از سر خودروسازان 
و صنعت خودروســازی بردارد. نقش دولت، پایش عملکرد 
خودروسازان است و اگر دولت به دخالت و سیاست گذاری 
دستوری برای خودروسازان ادامه دهد، عملا خودروسازان 
فلج می شوند. متاســفانه دولت نه تنها دخالت خود در امور 
خودروسازان دولتی را کاهش نداده، بلکه به تازگی در امور 
خودروسازان خصوصی نیز دخالت کرده و نسبت به قیمت 
گذاری دســتوری خودروهای مونتاژی بخش خصوصی نیز 
اقدام کرده است. این موضوع یقینا آثار مخربی برای صنعت 
خودرو و قطعه سازی و بازار خواهد داشت و دود آن در چشم 

همه ما خواهد رفت.

راهکارهای خروج خودروسازان از بحران

در راستای برنامه ی کلان هیئت مدیره ی اتحادیه صنف 
لوازم یدکی خودرو و ماشین آلات تهران برای تعیین 
راهبردهای اتحادیه در سال های آینده، به کمیسیون 
مدیریت راهبــردی و برنامه ریزی اتحادیه ماموریت 
داده شــده تا نقاط ضعف و قوت وهم چنین تهدیدها 
و فرصت های صنف در بخش های مختلف را با کمک 

اعضای کمیسیون ها شناسایی کند.

سید احمد حســینی رئیس اتحادیه در گفت گو با خبرنگار 
قطعات خودرو گفت: شناسایی واستفاده از این شاخص ها به 
اولویت بندی مسائل در اتحادیه منجر خواهد شد. دلیل اصلی 
شناسایی این شاخص های کلان ابتدا این است که بتوانیم با 
یک آینده نگری، نقاط ضعف صنف را شناســایی کرده و به 
سرعت آن ها رفع کنیم تا صنف درمسیر صحیحی به کارش 

ادامه دهد. 
 وی ادامه داد: هدف نهایی ما احیای کســب و کارهای اهل 
واصیل وبازســازی چهره و اعتبارصنــف در اذهان عمومی 
جامعه است. ما تمام تلاش خود را می کنیم تا با خرد جمعی 
از خواب حرفه ای در صنف جلوگیری کرده و بتوانیم آینده ی 

صنف را بسازیم. 
در همین راستا کارگاهی توجیهی برای اعضای کمیسیون ها 
توســط امیرحســین صیرفی رئیس کمیســیون مدیریت 
راهبردی و برنامه ریزی اتحادیه برگزار شــد. در این کارگاه 
که پیش از آن فرم های تخصصی هر کمیســیون تهیه شده 
بود، روند کار به بحث و تبادل و نظر گذاشته شده و مقرر شد 

هریک از کمیسیون ها ظرف مدت یک ماه، مسائل حوزه کاری 
خودشان را از جنبه های مختلف بررسی کرده وگزارش آن را 
به کمیسیون راهبردی و برنامه ریزی اتحادیه ارائه کنند. این 
گزارش ها  توسط کمیسیون مدیریت راهبردی دسته بندی 
شــده ودر اختیار هیئت مدیره ی اتحادیــه قرار می گیرند تا 
راهبردهای کلان تعیین شود. باید تاکید کنم که این گامی نو 

درعلمی سازی فعالیت های اتحادیه است.

شناسایی ضعف ها و قوت ها؛ فرصت ها و تهدیدها

گامی نو به سوی علمی شدن اتحادیه 

استفاده از این شاخص ها به اولویت بندی 
مسائل در اتحادیه منجر خواهد شد و هدف 
نهایی ما احیای کسب و کارهای اهل و اصیل 
و بازسازی چهره صنف در اذهان عمومی 

جامعه است

عبدالعلی مجد 
خبرنگار
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اهمیت استاندارد بودن قطعات یدکی خودرو بر هیچ 
کس پوشیده نیست و هر چقدر بر تعداد قطعاتی که 
توسط سازمان ملی اســتاندارد ایران مورد بررسی 
قرار گرفته و تایید شده، افزوده شود، رویکرد مردم 
به استفاده از قطعات تولید داخل، بیشتر می شود. بر 
همین اساس رئیس سازمان ملی استاندارد ایران در 
گفت وگویی اعلام کرد که تا پایان سال جاری تعداد 
استانداردهای اجباری برای قطعات خودرو به یک هزار 

قطعه می رسد. 

مهدی اسلام  پناه گفت: زمانی که کار تعیین استاندارد اجباری 
برای قطعات خودرو را شــروع کردیم، کمتــر از ۵۴ قطعه 
استانداردسازی شــده بود، در حالی که  هر خودرو متشکل از 
چند هزار قطعه است. هدف گذاری شده که تا پایان سال ۱۴۰۲ 
تعداد استانداردهای اجباری برای قطعات خودرو را به یک هزار 
قطعه برسانیم. البته این کار ساده ای نیست و پشتوانه علمی 
و فن آورانه می خواهد اما ما برای انجام این کار عزم خودمان 

راجزم کرده ایم.
وی درباره استانداردهای اجباری ۸۵گانه خودرو گفت: این 
استانداردها جزو اســتانداردهای ایمنی و عملکردی است 
که طبق دســتور رئیس جمهور و قانون باید اجرایی شود تا 
کیفیت خودروهای داخلی  بالا برود که این خواســت و حق 
مردم اســت. اگر این مســیر در ســال های گذشته پیموده 
می شد، شاهد مسائل و مشــکلات کنونی در صنعت خودرو 
نبودیم. البته تعدادی از خودروســازها، الزامات ۸۵ گانه را بر 
تولیداتشــان منطبق کرده اند. ما فرصــت لازم برای اجرای 

استانداردهای ۸۵گانه را به خودروسازان داده ایم. امیدواریم 
که بقیه خودروسازان هم این استانداردها را رعایت کنند و به 
خواســت مردم درباره بالا بردن کیفیت و ایمنی محصولات 

شان پاسخ دهند.
اسلام پناه در پاسخ به اینکه آیا خط تولید خودرویی به دلیل 
عدم رعایت موارد استاندارد، متوقف می شود یا خیر، تصریح 
کرد: اگر خودروســازان استانداردها را رعایت نکنند بر طبق 
قانون به کمیســیون ماده ۴۲ فراخوانده شده و به آنها تذکر 

داده می شود. 
وی درباره موضوع واردات خودرو گفت: از همان روز نخست 
که مقرر شد مجوز واردات صادر شود، از آن استقبال کردیم 
زیرا واردات خودرو سبب بالا رفتن سطح رقابت خودروسازان 
کشورمان با خودرو سازان خارجی شده و انحصار بازار خودرو 
را از بین می برد و کمکی پایدار به اقتصاد کشور و بازار خودرو 
است. باید شرایط و بستر لازم برای واردات خودرو فراهم شود. 
سازمان ملی استاندارد ایران به منظور شکست انحصار موجود 
در بازارد خودرو، شرایط را برای واردات خودرو به گونه ای رقم 

زده که میلیون ها خودرو می توانند وارد کشور شوند.

تامین ارز موردنیاز قطعه سازان 
خودرو، تبعات قطعی برق صنایع 
و مشکلات موجود در راه تولید 
خودروهای برقی از موضوعاتی 
هستند که طیف وسیعی از اهالی 
کشــورمان را در برمی گیرند 
زیرا تاثیر کاملی روی اقتصاد و 
برنامه های دولت  دارند. مهدی 

مطلب زاده عضو هیئت مدیــره ی انجمن تخصصی 
صنایع همگن نیرو محرکه و قطعه ســازان خودروی 
کشور یکی از مدیرانی است که دراین خصوص، موارد 

مهمی مطرح کرده است.

    لزوم تخصیص ارز
وی در خصوص تخصیص ارز به قطعه سازان گفت: این روزها 
همچون ماه های گذشته واحدها با مشکلات و دشواری های 
زیادی در تامین ارز مورد نیاز خود مواجهند. پس از تخصیص 
ارز باید به دنبال تامین آن از صرافی های مختلف باشیم که در 
برخی موارد شاهد بازار سیاه هستیم. در مجموع فرآیند ثبت 
سفارش تا تامین و تخصیص ارز بین دو تا سه ماه زمان می برد 
که این امر تاثیر منفی در ســرمایه در گردش قطعه ســازان 

داشته و تولیدات آتی را با چالش مواجه خواهد کرد.

    کاهش موجودی انبارها 
مطلب زاده افزود: با این وجود آمارها حاکی از افزایش تولید 
خودروسازان در سه ماهه نخست امسال است. این مهم نشان 
می دهد کــه از موجودی انبارها برای رســانیدن قطعات به 
خطوط تولید استفاده شده واین موجودی به زودی کاهش 
خواهد یافت. همچنین برخی قطعه سازان به جای حمل و نقل 
دریایی، از طریق هوایی اقدام به رسانیدن قطعات به خطوط 
تولید می کنند که افزایش هزینه های تمام شده را به دنبال 

خواهد داشت.
 

    عدم حمایت از تولید
وی گفت: اگر ارز موجود نیســت، پس ارز مورد نیاز واردات 
خودرو قرار است چگونه تامین شود؟ آیا ارز را به جای صنعت 

به واردات داده اند و چرا سیاست های ما با یکدیگر همخوانی 
ندارد؟ این صنعت که پوپولیست ها از هر فرصتی برای حمله 

به آن استفاده می کنند با این وضعیت محکوم به فناست.
مهدی مطلب زاده با یادآوری تصادف یک دســتگاه پراید با 
کامیون اسکانیا در روزهای اخیر که منجر به فوت تنی چند 
از هموطنان شد و اظهار تاسف بابت این حادثه، افزود: در این 
حادثه در حالی گروه خودروسازی سایپا مقصر شمرده شد که 
هیچ کس از سرعت دو خودرو در لحظه برخورد سوال نکرد. 
هیچ کس نپرسید، آیا لاستیک خودرو صاف بوده یا عاج داشته 
یا راننده خواب بوده وهیچ کس نمی خواهد این موارد را بررسی 
کند، بلکه همه به دنبال عوام فریبی و واردات خودرو هستند.

    افزایش قطعی برق صنایع 
نایب رئیس انجمن صنایع همگن نیرومحرکه و قطعه سازان 
خودروی کشور در ادامه با اشاره به قطعی برق صنایع، گفت: 
برنامه ی  قطعی برق صنایع مستقر در شهرک های صنعتی به 
مدت یک نیم روز و از ســاعت ۱۱ صبح تا ۲۳ در نظر گرفته 
شده یود. اما از بیستم تیرماه به دلیل افزایش دمای هوا و بدون 
اطلاع رسانی قبلی، برق را به مدت ۶ ساعت قطع کرده اند. به 
این ترتیب ۲ روز از هفته را به همین دلیل از دست می دهیم.

    حتی آمریکایی ها بــرای تامین برق خودروهای 
الکتریکی مشکل دارند

مهدی مطلب زاده گفت: تفاوت اصلی خودروهای الکتریکی 
واحتراقی درون ســوز در قوای محرکه آنها و باتری است.  ما 
پتانسیل لازم برای ســاخت موتور خودروهای الکتریکی در 
کشــورمان را داریم اما باید برای تقویت زیرساخت ها تلاش 
کنیم. اجزا و قطعاتی همچون بدنه، اکســل، جعبه فرمان و 
ترمز دستی خودروهای برقی قابلیت تولید داخل دارند. برای 
ساخت باتری این خودروها نیز توان و پتانسیل وجود دارد، اما 

در تیراژ بالا نیازمند همکاری های خارجی هستیم.
وی با اشاره به اینکه کشوری نظیر آمریکا نیز با معضل تامین 
برق برای خودروهای الکتریکی خود مواجه است، این موضوع 
را شاخصی مهم در تولید این دسته از خودروها در کشورمان 
عنوان کرد و گفت: علاوه بر لزوم تقویت ظرفیت تولید برق در 

کشور، نیازمند تاسیس ایستگاه های شارژنیز هستیم.

قطعه  1000 برای  اجباری  استانداردسازی 

تخصیص قطره چکانی ارز به قطعه ساز

خواهدشد تمام  ودی  ز به  انبارها  موجودی  زاده:  مطلب 


